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Le estensioni sono elementi testuali che "estendono” gli annunci di testo. 

Tendono a migliorare la visibilità dell'annuncio e possono contribuire ad aumentare la percentuale di clic 
(CTR).

Si distinguono in:

estensioni manuali: devono essere selezionate 
manualmente dall’inserzionista in fase di setting delle 
impostazioni di campagna (sono comunque 
facoltative)

estensioni automatiche: vengono aggiunte 
all’annuncio automaticamente da Google quando lo 
ritiene opportuno (sono comunque disattivabili)

Estensioni annuncio
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Estensioni: perché è importante per gli utenti?

Mettere a disposizione estensioni annuncio pertinenti incoraggia gli utenti a prendere decisioni più informate e 
ad agire.

Maggiore coinvolgimento
Utilizzare estensioni annuncio 

significative aumenta le probabilità di 
adattarsi in maniera ottimale al 

particolare momento di un utente e agli 
indicatori che lo riguardano, quali 

intenzione, dispositivo, interesse, località 
e così via. Ciò significa che i tuoi annunci 
saranno più pertinenti e genereranno un 

coinvolgimento maggiore.

Migliore qualità degli annunci
I formati degli annunci incidono sul 

relativo ranking. Nel calcolare l'impatto 
previsto dei formati, prendiamo in esame 
fattori quali la pertinenza, la percentuale 

di clic e l'evidenza del formato 
dell'annuncio.

Lead più qualificati
Offrire agli utenti fin da subito le 

informazioni pertinenti spesso consente 
di ottenere un numero maggiore di lead 

qualificati. Poiché gli utenti sanno già 
cosa aspettarsi quando arrivano sul tuo 

sito web, le probabilità che intraprendano 
l'azione promossa dall'annuncio sono 

infatti più elevate.
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Località

Estensioni di annuncio manuali: Località
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Estensione di Località e Google Business Profile
Google Business Profile è uno strumento gratuito e facile da usare che permette ad 
attività e organizzazioni di gestire la propria presenza online su Google, compresi Ricerca e 
Maps. 

Attraverso Google Business Profile è possibile:

Gestire le informazioni dell’attività
Quando gli utenti trovano l’attività su Google Maps e Ricerca, possono visualizzare 
informazioni come orario di apertura, sito web, indirizzo modifiche ai servizi.

Interagire con i clienti
È possibile leggere e rispondere alle recensioni dei clienti, e pubblicare foto dell’attività. 

Interpretare ed espandere la presenza online
Trovare approfondimenti per capire in che modo i clienti cercano l’attività, come 
interagiscono con la scheda dell’attività e da dove provengono. È possibile, ad esempio, 
scoprire quante persone chiamano l’attività direttamente dal numero di telefono 
visualizzato nei risultati di ricerca su Maps e nella Ricerca. 
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Estensione di Località e Google Business Profile

Attraverso Google Ads, è possibile associare agli 
annunci la sede della propria attività presente 
su Google Business Profile, collegando tale 
account in fase di creazione dell’Estensione di 
Località.
In seguito, dal proprio Google Business Profile sarà 
sufficiente accettare la richiesta di collegamento 
giunta dall’account Google Ads.
In questo modo, sarà possibile mostrare 
direttamente la sede della propria attività, con 
indicazioni stradali utili agli utenti, numero di 
telefono e la distanza dalla sede stessa (solo sui 
dispositivi mobili).



Sponsorizzazioni e Adv

Sitelink

Estensioni di annuncio manuali

App
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Estensione di prezzoChiamata

Estensioni di annuncio manuali
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Callout Snippet Strutturati

Estensioni di annuncio manuali
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Estensione per lead

Estensioni di annuncio manuali


