
Fondamenti SEO e Novità

La SEO non solo non è morta, anzi, sta verosimilmente vivendo la sua 
migliore stagione.

Ci si è accorti che non è e non può 
essere un’attività una tantum ma è 
una vera e propria attitudine delle 
aziende, un  modus operandi che deve 
accompagnare il progetto dalla nascita 
al suo mantenimento e non può più 
essere appannaggio esclusivo di un 
solo team, ma divenire un mindset 
diffuso, cross team in tutta l’azienda o 
quantomeno nelle BU che si occupano 
di contenuti, comunicazione, marketing 
e sales.

La SEO è morta?
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La SEO è la somma di più strategie e azioni trasversali



Concept Ideas, Formati, Schedule e Target per piani editoriali orientati 
ad obiettivi specifici: awareness, fidelizzazione, promozione e vendita 
dei propri servizi e prodotti presso un'audience target
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Cos’è il Content Marketing e quando impatta sulla SEO Content Strategy

Secondo il Content Marketing Institute

“il Content Marketing è una tecnica di marketing che consiste nel creare e distribuire 
del contenuto rilevante e di valore, in modo da attrarre, acquisire e coinvolgere un 

target definito con l’obiettivo di guidare le azioni redditizie del cliente …” 

Soffermiamoci sul concetto di Rilevanza e Valore (Autorevolezza)
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● Contenuto che intercetti la query dell’utente
● Contenuto che chiarisca il contesto
● Contenuto che si sforzi di utilizzare varianti e 

sinonimi della keyword / topic primario
● Contenuto che tenga conto delle best practices SEO 

Oriented
● Contenuto che utilizzi strategicamente le immagini

● Poche Keyword ripetute nel testo (overstaffing)
● Contenuto privo di struttura SEO Oriented
● Contenuto generico
● Contenuto breve

SI NO

Contenuto (pagina) Rilevante 
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Contenuto (pagina) Rilevante 

La rilevanza non è data dalla corrispondenza esatta tra query dell’utente e keyword contenuta 
nelle nostre pagine, ma dalla capacità di presidiare, verticalizzare e chiarire il concetto anche 
tramite varianti e sinonimi
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A volte la differenza la fa l’intuizione di presidiare e chiarire needs che 
nessun’altro sta presidiando.

Contenuto (pagina) Rilevante 
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● Contenuti Verticali
● Contenuti che rispondono ad una search intent 

per volta
● Contenuti ricorrenti nel tempo
● Contenuti correlati ad altri contenuti pertinenti 

(interni ed esterni)

● Contenuti annidati in una architettura valoriale

● Contenuti generici 
● Contenuti omnicomprensivi (non rispondenti ad 

uno specifico intent di ricerca ma a qualsiasi intent)
● Contenuti brevi 
● Contenuti non aggiornati e statici

SI NO

Contenuto (pagina) di Valore
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4° pagina in SERP

Concentriamoci sul need dell’utente e sull’ intent di 
ricerca. 

In questo caso la pagina della struttura dedicata al topic 
SPA presenta poco più del testo che vedete nello 
screenshot.

Come utenti questa pagina avrebbe soddisfatto il vostro 
intent?

Contenuto (pagina) di Valore
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1° pagina in SERP

Concentriamoci sul need dell’utente e 
sull’ Intento di ricerca. 
“SPA Umbria” è una query che si innesta 
nella parte alta del funnel. L’utente non 
sta cercando: Pacchetti SPA Umbria, SPA 
Half Day, per famiglie o SPA Umbria Pet 
Friendly, etc. L’utente è in una fase di 
infocommerce ancora di alto livello.
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